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¢Qué es LinkedIn?
¢Coémo puedo usar LinkedIn dentro de mi estrategia promocional?

2.1. Apoyar la introduccion de nuevos productos.
2.2. Dar salida a exceso de stocks.

2.3. Obtener liquidez a corto plazo.

2.4. Incentivar ya poyar a la red de vendedores.
2.5. Crear barreras a la competencia.

Nuestro perfil de LinkedIn: ¢cémo puedo sacarle el maximo partido?

3.1. Imagen de perfil.

3.2. Cuida el titular del puesto actual.

3.3. ¢ Tu extracto de LinkedIn dice quién eres, qué haces y qué puedes aportar?

3.4. Organiza la informacion sobre tu experiencia laboral y académica de forma
correcta.

3.5. Consigue recomendaciones.

3.6. Anade tus aptitudes.

3.7. Destaca tus intereses y grupos donde participas.

3.8. Cuida el contenido de tu perfil.

3.9. Ayldate a los formatos multimedia para enriquecer tu perfil.

Estrategias para dejar de ser invisibles en LinkedIn.

4.1. El proceso de Gestion de Contactos de Linkedin.
4.2. Define empresas y profesionales.

4.3. Construye tu red dentro de las empresas.

4.4. Anadiendo nuevos contactos a nuestra Red.

Configuracion de la pagina de nuestra empresa en LinkedIn.
Un soporte perfecto para la difusién de quiénes somos: Los grupos.

6.1. ¢Qué aporta el grupo corporativo frente a la pagina de empresa?

6.2. ¢Para qué usar un grupo corporativo en LinkedIn?

6.3. ¢Cémo configurar el grupo?

6.4. ¢Como optimizar la informacion sobre el grupo?

6.5. ¢Para qué sirven las estadisticas del grupo?

6.6. ¢Se puede utilizar los grupos para enviar emailings a los miembros?

6.7. Pautas para aumentar el nivel de contribuciones en un grupo de LinkedIn.

Las recomendaciones dentro de LinkedIn.

7.1. El nimero de recomendaciones.

7.2. Las recomendaciones mas valiosas.

7.3. El contenido.

7.4. Quid pro quo.

7.5. Extension y forma.

7.6. Las recomendaciones fuera del trabajo.

7.7. Las recomendaciones de clientes o colaboradores.

Publicidad de pago en LinkediIn.

8.1. ¢Coémo crear un anuncio en LinkedIn?
8.2. Crear campaha.
8.3. Publico objetivo.

Tipos de planes de Linkedin.

9.1. LinkedIn Premium.

9.2. Para seleccionadores de personal.
9.3. Para usuarios que buscan empleo.
9.4. Para profesionales en ventas.





